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消
費
者
は
本
当
に
賢
い
の
か

得
ら
れ
る
情
報
の
量
と
質
が
飛
躍
的

に
向
上
し
た
今
日
、
消
費
者
は
集
め
た

情
報
を
吟
味
し
て
、
自
ら
の
価
値
基
準

に
照
ら
し
合
わ
せ
、
最
も
合
理
的
と
思

わ
れ
る
意
思
決
定
を
下
し
ま
す
。
こ
れ

は
、
購
買
行
動
の
変
化
と
い
え
る
で
し

ょ
う
。「
消
費
者
が
売
り
手
の
言
い
な
り

で
は
な
い
」
と
い
う
こ
と
が
、
賢
く
な

っ
た
と
い
わ
れ
る
理
由
で
す
。

で
は
、
消
費
者
の
意
思
決
定
は
、
本

当
に
合
理
的
と
い
え
る
の
で
し
ょ
う
か
。

消
費
者
で
も
あ
る
あ
な
た
に
、
い
く
つ

か
の
問
題
を
ご
用
意
し
ま
し
た
。
息
抜

き
の
つ
も
り
で
お
考
え
く
だ
さ
い
。

﹇
質
問
１
﹈

図
１
を
ご
覧
く
だ
さ
い
。
水
平
の
直

線
Ａ
と
Ｂ
、
長
い
の
は
ど
ち
ら
で
し
ょ

う
か
。

﹇
質
問
２
﹈

図
２
を
ご
覧
く
だ
さ
い
。
コ
イ
ン
を

７
回
投
げ
た
時
に
、
表
と
裏
が
出
た
結

果
で
す
。
Ａ
と
Ｂ
の
う
ち
、
次
に
裏
と

な
る
確
率
が
高
い
の
は
ど
ち
ら
で
し
ょ

う
か
。

﹇
質
問
３
﹈

Ａ
、
Ｂ
、
Ｃ
３
つ
の
箱
の
い
ず
れ
か

１
つ
が
当
た
り
で
、
そ
れ
を
選
べ
ば
賞

金
１
０
０
万
円
を
獲
得
で
き
ま
す
。
あ

な
た
は
Ａ
の
箱
を
選
び
ま
し
た
。
す
る

と
、
正
解
を
知
っ
て
い
る
進
行
役
は
、

あ
な
た
が
選
ば
な
か
っ
た
２
つ
の
箱
の

う
ち
Ｂ
を
開
き
、
は
ず
れ
で
あ
る
こ
と

を
確
認
し
ま
し
た
。
こ
の
時
「
Ｃ
に
変

え
る
こ
と
も
で
き
ま
す
よ
」
と
告
げ
ら

れ
ま
し
た
。
合
理
的
な
あ
な
た
は
Ｃ
に

変
え
ま
す
か
。
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かつては売り手の情報にしたがって、より良いも

のを手に入れることが購買の基準でした。今や消費

者自らが、価値と価格を評価し、自分にとって合理

的と思われる意思決定をするようになりました。彼

らの意思決定プロセスに上らなければ、いかに良い

商品でも購買には結び付きません。それを解くカギ

は心理学的アプローチ、行動経済学にあります。
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図1 長いのはどちらでしょう？
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﹇
解
答
２
﹈

ど
ち
ら
も
同
じ
で
す
。
コ
イ
ン
の
表

裏
の
出
現
確
率
は
、
そ
れ
ま
で
の
結
果

に
左
右
さ
れ
る
こ
と
な
く
、
常
に
１
／

２
で
す
。

﹇
解
答
３
﹈

Ｃ
に
変
え
る
の
が
合
理
的
な
判
断
で

す
。
な
ぜ
な
ら
、
Ａ
が
当
た
り
の
確
率

が
１
／
３
で
あ
る
の
に
対
し
、
Ｃ
の
確

率
は
２
／
３
だ
か
ら
で
す
。
図
３
を
ご

覧
く
だ
さ
い
。
あ
な
た
が
Ａ
を
選
択
し

た
時
点
で
Ａ
が
当
た
り
の
確
率
は
１
／

３
、「
Ｂ
ま
た
は
Ｃ
」
が
当
た
り
の
確
率

は
２
／
３
で
す
。
Ｂ
と
い
う
選
択
肢
が

消
え
た
今
、
残
る
Ｃ
は
「
Ｂ
ま
た
は
Ｃ
」

と
同
じ
確
率
な
の
で
す
。

た
と
え
間
違
え
て
も
悲
観
す
る
必
要

は
あ
り
ま
せ
ん
。
こ
れ
は
著
名
な
数
学

者
で
さ
え
惑
わ
せ
た
有
名
な
問
題
で
す
。

﹇
解
答
４
﹈

約
１
／
６
で
す
（
琵
琶
湖
＝
約
６
７

０
　
、
滋
賀
県
＝
約
４
０
１
７
　
）。
も

っ
と
大
き
な
イ
メ
ー
ジ
で
は
あ
り
ま
せ

ん
で
し
た
か
。
地
理
の
得
意
な
方
で
も

間
違
え
や
す
い
問
題
で
す
。

い
か
が
で
し
ょ
う
か
。
い
か
に
合
理

主
義
を
自
認
す
る
方
で
あ
っ
て
も
、
人

間
の
判
断
は
様
々
な
情
報
に
影
響
を
受

け
、
必
ず
し
も
合
理
的
と
は
い
え
な
い

の
で
す
。
こ
れ
ら
は
、
経
済
学
の
心
理

学
的
ア
プ
ロ
ー
チ
と
位
置
付
け
ら
れ
る

行
動
経
済
学
と
い
う
分
野
に
お
い
て
、

様
々
な
実
証
テ
ス
ト
に
よ
り
確
か
め
ら

れ
て
き
ま
し
た
。
さ
ら
に
、
脳
神
経
の

働
き
と
の
結
び
つ
き
を
検
証
す
る
、
ニ

ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
分
野
に
お

い
て
も
研
究
が
進
め
ら
れ
て
い
ま
す
。

事
実
か
否
か
は
と
も
か
く
、
賢
く
な

っ
た
と
自
認
す
る
消
費
者
の
意
思
決
定

を
手
助
け
す
る
た
め
の
材
料
を
提
供
す

る
こ
と
が
、
今
、
売
り
手
に
求
め
ら
れ

て
い
る
の
で
す
。
判
断
基
準
に
そ
ぐ
わ

な
い
情
報
で
あ
れ
ば
、
広
告
費
用
を
投

じ
た
と
こ
ろ
で
効
果
は
見
込
め
な
い
の

で
す
。
で
は
、
行
動
経
済
学
で
明
ら
か

に
な
っ
て
い
る
原
則
に
基
づ
き
、
具
体

的
な
提
案
を
提
示
し
ま
し
ょ
う
。

価
格
設
定
に
関
す
る
原
則

人
は
、
判
断
が
で
き
な
い
時
に
、
既

知
の
知
識
や
経
験
を
基
に
直
感
的
に
判

断
し
ま
す
。
例
え
ば
、
初
め
に
提
示
し

た
数
字
が
そ
の
後
の
判
断
の
基
準
と
な

る
の
で
す
。

事
前
に
１
０
０
と
い
う
数
字
を
書
か

せ
た
グ
ル
ー
プ
と
、
１
０
０
０
と
い
う

数
字
を
書
か
せ
た
グ
ル
ー
プ
に
同
じ
マ

グ
カ
ッ
プ
を
見
せ
て
価
格
を
予
想
さ
せ

る
と
、
後
者
の
平
均
価
格
が
前
者
の
そ

れ
を
上
回
る
と
い
う
類
の
実
験
結
果
が

あ
り
ま
す
。
事
前
に
書
か
せ
た
数
字
は
、

マ
グ
カ
ッ
プ
の
価
格
と
は
何
ら
因
果
関

係
が
な
い
に
も
か
か
わ
ら
ず
で
す
。

消
費
者
は
、
今
ま
で
世
の
中
に
な
か

っ
た
全
く
新
し
い
商
品
に
つ
い
て
は
、

妥
当
な
価
格
が
判
断
で
き
ま
せ
ん
。
最

初
の
提
示
価
格
が
基
準
値
と
な
り
ま
す
。

●
提
案
１

世
界
初
の
家
庭
用
全
自
動
ペ
ッ
ト
洗

浄
機
「
Ｐ
Ｗ
‐
１
」
新
発
売
！
価
格
は

10
万
円
。

こ
れ
で
は
誰
も
価
格
の
妥
当
性
が
判

断
で
き
ず
、
購
買
の
意
思
決
定
が
で
き

ま
せ
ん
。
こ
こ
に
、
乾
燥
機
能
の
付
い

た
上
級
機
種
「
Ｐ
Ｗ
‐
２
（
価
格
12
万

特
集
企
画

km2

km2

﹇
質
問
４
﹈

琵
琶
湖
の
面
積
は
、
滋
賀
県
の
面
積

の
お
よ
そ
何
分
の
１
で
し
ょ
う
か
。

●
正
解
と
解
説

﹇
解
答
１
﹈

Ａ
、
Ｂ
ど
ち
ら
も
長
さ
は
同
じ
で
す
。

Ａ
と
お
答
え
の
方
、
あ
な
た
は
正
常
な

視
覚
の
持
ち
主
で
す
。
こ
れ
は
代
表
的

な
錯
覚
の
問
題
で
あ
り
、
人
間
の
脳
に

と
っ
て
避
け
ら
れ
な
い
現
象
な
の
で
す
。

A 表
1

裏
2

表
3

裏
4

表
5

裏
6

表
7

？
8

B 裏 裏 裏 裏 裏 裏 裏 ？

A

Aの確率1／3 BまたはCの確率2／3

B C

図3 解答3の解説

図2 8回目に裏となる確率が高いのはどちらでしょう？
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円
）」
を
投
入
す
る
と
、「
Ｐ
Ｗ
‐
１
」

が
基
準
値
と
な
り
ま
す
。
割
安
な
「
Ｐ

Ｗ
‐
１
」
か
、
高
機
能
な
「
Ｐ
Ｗ
‐
２
」

か
、
消
費
者
は
自
ら
意
思
決
定
す
る
こ

と
が
で
き
ま
す
。
こ
こ
で
は
ど
ち
ら
に

す
る
か
判
断
が
分
か
れ
る
こ
と
で
し
ょ
う
。

も
し
あ
な
た
が
「
Ｐ
Ｗ
‐
２
」
を
よ

り
多
く
売
り
た
い
の
で
あ
れ
ば
、
木
目

調
の
デ
ラ
ッ
ク
ス
版
「
Ｐ
Ｗ
‐
３
（
価

格
15
万
円
）」
を
投
入
す
る
こ
と
を
お
勧

め
し
ま
す
。
多
く
の
場
合
、
端
数
を
嫌

い
中
間
値
を
選
択
す
る
こ
と
が
知
ら
れ

て
い
る
か
ら
で
す
。
こ
れ
は
、
い
わ
ゆ

る
松
竹
梅
の
原
則
と
し
て
、
飲
食
店
な

ど
で
一
般
的
に
応
用
さ
れ
て
い
ま
す
。

判
断
に
迷
っ
た
時
は
、
第
３
の
選
択

肢
を
加
え
る
こ
と
で
意
思
決
定
を
促
し

ま
す
。

●
提
案
２

①
フ
ラ
ン
ス
周
遊
10
日
間
の
旅
、
Ａ
グ

レ
ー
ド
ホ
テ
ル
、
朝
食
付
き
30
万
円

②
イ
タ
リ
ア
周
遊
10
日
間
の
旅
、
Ａ
グ

レ
ー
ド
ホ
テ
ル
、
朝
食
付
き
30
万
円

こ
の
よ
う
な
２
つ
の
旅
行
プ
ラ
ン
が

あ
っ
た
と
し
ま
す
。
消
費
者
は
、
値
段

も
同
じ
旅
行
プ
ラ
ン
な
の
で
、
甲
乙
つ

け
が
た
く
大
い
に
悩
む
と
こ
ろ
で
す
。

こ
の
時
、
旅
行
社
に
と
っ
て
よ
り
収

益
性
の
高
い
、
②
の
イ
タ
リ
ア
旅
行
の

選
択
を
促
す
た
め
に
考
え
ら
れ
る
方
法

は
何
で
し
ょ
う
か
。

③
イ
タ
リ
ア
周
遊
10
日
間
の
旅
、
Ｂ
グ

レ
ー
ド
ホ
テ
ル
、
食
事
な
し
28
万
円

前
述
の
提
案
１
の
よ
う
に
第
３
の
選

択
肢
と
し
て
③
を
加
え
ま
す
。

消
費
者
の
意
識
は
２
万
円
の
価
格
差

で
、
Ａ
グ
レ
ー
ド
の
ホ
テ
ル
で
朝
食
も

付
い
た
ア
ッ
プ
グ
レ
ー
ド
さ
れ
て
い
る

②
の
イ
タ
リ
ア
旅
行
の
お
得
感
に
く
ぎ

付
け
と
な
る
は
ず
で
す
。
こ
れ
で
、
も

は
や
①
の
フ
ラ
ン
ス
旅
行
は
選
考
対
象

外
と
な
っ
て
し
ま
う
の
で
す
。

提
案
順
序
に
関
す
る
原
則

見
せ
方
や
順
序
に
よ
っ
て
、
商
品
や

店
舗
の
イ
メ
ー
ジ
は
大
き
く
変
わ
り
ま

す
。
次
の
計
算
を
、
５
秒
以
内
に
直
感

で
お
答
え
く
だ
さ
い
。

問
１

８
×
７
×
６
×
５
×
４
×
３
×
２
×
１

問
２

１
×
２
×
３
×
４
×
５
×
６
×
７
×
８

ど
う
で
す
か
。
問
１
・
２
共
に
、
数

字
の
並
び
が
違
う
だ
け
で
正
解
は
「
４

０
３
２
０
」
で
す
が
、
あ
る
テ
ス
ト
の

結
果
で
は
、
大
き
い
数
字
か
ら
順
番
に

小
さ
い
数
字
が
並
ん
で
い
る
問
１
の
回

答
の
平
均
値
は
「
２
２
５
０
」
で
し
た
。

こ
れ
に
対
し
て
、
小
さ
い
数
字
か
ら
始

ま
っ
て
い
る
問
２
は
「
５
１
２
」
で
す
。

ど
ち
ら
の
回
答
も
大
き
く
外
れ
て
は

い
ま
す
が
、
注
目
す
べ
き
は
問
１
の
方

が
大
き
な
数
値
と
な
っ
て
い
る
と
い
う

点
で
す
。

数
字
の
並
び
順
次
第
で
、
同
じ
も
の

で
も
全
体
の
イ
メ
ー
ジ
が
変
わ
っ
て
見

え
る
の
で
す
。

●
提
案
３

数
字
の
並
び
が
持
つ
イ
メ
ー
ジ
を
応

用
し
て
、
店
頭
の
ウ
ィ
ン
ド
ウ
に
最
高

価
格
の
商
品
を
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
し
、
店

内
に
入
る
と
低
価
格
帯
の
商
品
を
展
示

す
る
こ
と
で
、
高
い
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー

ジ
を
維
持
し
な
が
ら
、
同
じ
ブ
ラ
ン
ド

の
製
品
を
よ
り
手
軽
に
購
買
で
き
る
と

い
う
提
案
が
で
き
ま
す
。

●
提
案
４

同
様
に
、
店
舗
内
の
導
線
に
沿
っ
て
、

低
価
格
帯
の
商
品
か
ら
高
価
格
帯
の
商

品
へ
と
配
置
す
る
こ
と
で
、
全
体
と
し

て
「
価
格
の
安
い
店
」
と
い
う
イ
メ
ー

ジ
を
演
出
で
き
ま
す
。

人
間
の
脳
に
は
、
判
断
で
き
る
情
報

量
の
限
界
が
あ
り
ま
す
。
そ
れ
は
必
ず

し
も
大
き
な
も
の
で
は
な
い
よ
う
で
す
。

●
提
案
５

あ
る
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
で
、
６

種
類
の
ジ
ャ
ム
を
試
食
販
売
し
た
と
こ

ろ
40
％
の
お
客
様
が
足
を
止
め
ま
し
た
。

そ
の
後
、
ジ
ャ
ム
の
種
類
を
24
種
類
に

す
る
と
60
％
の
お
客
様
が
足
を
止
め
ま

し
た
。
こ
こ
ま
で
は
予
想
通
り
の
結
果

で
す
。 S

p
e
c
ia
lF
e
a
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で
は
、
果
た
し
て
何
人
の
お
客
様
が

実
際
に
ジ
ャ
ム
を
購
買
し
た
の
で
し
ょ

う
か
。
前
者
が
30
％
だ
っ
た
の
に
対
し
、

後
者
は
わ
ず
か
３
％
で
し
た
。
選
択
肢

が
多
過
ぎ
て
脳
の
判
断
能
力
を
超
え
る

と
思
考
停
止
と
な
り
、
か
え
っ
て
購
買

対
象
か
ら
外
れ
て
し
ま
っ
た
の
で
す
。

情
報
量
が
限
界
を
超
え
た
場
合
、
人

は
一
般
に
最
初
と
最
後
を
記
憶
し
ま
す
。

こ
れ
を
初
頭
効
果
と
親
近
効
果
と
い
い

ま
す
。
脳
の
働
き
に
も
関
係
す
る
の
で

す
が
、
直
後
に
結
論
を
求
め
ら
れ
る
場

合
は
親
近
効
果
（
最
後
の
記
憶
）
が
よ

り
大
き
く
影
響
し
、
結
論
が
後
日
の
場

合
は
初
頭
効
果
（
最
初
の
記
憶
）
が
強

く
影
響
し
ま
す
。

●
提
案
６

そ
の
場
で
結
論
の
い
た
だ
け
る
家
電

製
品
の
商
談
で
あ
れ
ば
「
短
所
も
あ
る

が
、
そ
れ
を
上
回
る
長
所
が
あ
る
」
と

い
う
説
明
が
奏
功
し
、
車
な
ど
、
比
較

検
討
さ
れ
て
結
論
は
後
日
と
い
う
商
品

で
あ
れ
ば
、「
ま
ず
長
所
を
語
る
」
の
が

望
ま
し
い
と
い
え
ま
す
。

損
失
回
避
の
原
則

人
に
は
誰
し
も
「
獲
得
し
た
い
」
と

い
う
欲
求
と
「
失
い
た
く
な
い
」
と
い

う
欲
求
が
あ
り
ま
す
。
一
般
的
に
後
者

の
欲
求
は
前
者
の
２
倍
で
あ
る
と
言
わ

れ
て
い
ま
す
。
次
の
例
を
ご
覧
く
だ
さ
い
。

①
ジ
ャ
ン
ケ
ン
で
勝
っ
た
ら
１
千
円
貰

え
る

②
１
千
円
貰
え
る
が
、
ジ
ャ
ン
ケ
ン
で

負
け
た
ら
そ
れ
を
返
さ
な
け
れ
ば
な

ら
な
い

こ
の
場
合
①
を
選
ぶ
方
が
大
半
で
し

ょ
う
。
い
ず
れ
も
１
／
２
の
確
率
で
１

千
円
を
獲
得
で
き
る
の
で
す
が
、
提
案

方
法
を
変
え
る
だ
け
で
異
な
る
イ
メ
ー

ジ
と
な
り
ま
す
。
例
え
仮
で
あ
っ
て
も
、

一
度
手
に
入
れ
た
も
の
を
失
う
こ
と
に

は
よ
り
大
き
な
抵
抗
が
働
き
ま
す
。

●
提
案
７

損
失
回
避
の
例
と
し
て
、
無
料
お
試

し
期
間
や
返
品
保
証
が
典
型
で
す
。
実

際
に
使
っ
て
、
商
品
の
良
さ
を
理
解
し

て
い
た
だ
く
と
い
う
方
法
論
に
加
え
、

一
度
手
に
し
た
も
の
を
失
い
た
く
な
い

と
い
う
心
理
が
働
き
、
場
合
に
よ
っ
て

は
お
客
様
自
身
が
購
買
す
る
こ
と
の
正

当
性
を
理
由
付
け
し
て
く
れ
る
の
で
す
。

●
提
案
８

４
８
０
円
の
基
本
ピ
ザ
に
、
１
種
類

１
６
０
円
の
ト
ッ
ピ
ン
グ
用
具
材
が
12

種
類
あ
っ
た
と
し
ま
す
。

①
基
本
ピ
ザ
（
４
８
０
円
）
に
、
好
み

の
ト
ッ
ピ
ン
グ
を
施
す

②
す
べ
て
の
ト
ッ
ピ
ン
グ
具
材
を
載
せ

た
デ
ラ
ッ
ク
ス
ピ
ザ
（
２
千
４
０
０

円
）
か
ら
、
不
要
な
具
材
を
除
く

実
験
で
は
、
②
グ
ル
ー
プ
の
残
し
た

具
材
が
平
均
７
種
類
で
あ
っ
た
の
に
対

し
、
①
グ
ル
ー
プ
が
追
加
し
た
具
材
は

多
い
人
で
３
種
類
で
し
た
。
結
果
は
あ

ま
り
に
も
歴
然
で
す
。

損
失
回
避
を
最
も
端
的
に
表
す
表
現

が
「
無
料
」
で
す
。

●
提
案
９

①
１
千
円
の
図
書
券
を
「
無
料
」
で
差

し
上
げ
ま
す

②
２
千
円
の
図
書
券
を
８
０
０
円
で
販

売
し
ま
す

合
理
的
に
考
え
れ
ば
、
①
は
１
千
円

の
利
益
、
②
は
１
千
２
０
０
円
の
利
益

と
な
り
ま
す
が
、
よ
り
多
く
の
消
費
者

が
①
を
選
択
し
ま
す
。
こ
の
要
因
は

「
無
料
」
の
２
文
字
に
他
な
り
ま
せ
ん
。

●
提
案
10

テ
レ
ビ
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
な
ど
で
お
な

じ
み
の
「
今
な
ら
同
じ
お
値
段
で
も
う

１
つ
、
さ
ら
に
こ
れ
も
お
付
け
し
ま
す
」

と
い
う
ト
ー
ク
。
無
料
、
無
料
の
オ
ン

パ
レ
ー
ド
。
や
り
方
を
間
違
え
れ
ば
抱

き
合
わ
せ
販
売
の
そ
し
り
を
受
け
か
ね

ま
せ
ん
が
、
こ
れ
な
ら
ば
消
費
者
に
と

っ
て
お
買
い
得
感
が
い
っ
ぱ
い
で
す
。

●
提
案
11

①
１
枚
１
千
円
の
Ｔ
シ
ャ
ツ
、
３
枚
で

２
千
円

②
１
枚
１
千
円
の
Ｔ
シ
ャ
ツ
、
２
枚
買

う
と
１
枚
「
無
料
」
で
プ
レ
ゼ
ン
ト

内
容
は
同
じ
で
も
、
②
の
方
が
お
得

感
が
伝
わ
り
ま
す
。

特
集
企
画
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価
格
の
相
対
性

２
千
５
０
０
円
の
カ
ッ
プ
が
１
千
７

０
０
円
で
売
ら
れ
て
い
れ
ば
魅
力
を
感

じ
る
で
し
ょ
う
。
で
は
、
４
万
９
千
８

０
０
円
の
テ
レ
ビ
が
４
万
９
千
円
の
場

合
は
い
か
が
で
し
ょ
う
か
。
同
じ
８
０

０
円
と
い
う
価
格
差
で
あ
っ
て
も
、
そ

の
価
値
イ
メ
ー
ジ
は
相
対
的
に
変
わ
る

の
で
す
。

●
提
案
12

15
万
円
の
カ
ー
ナ
ビ
ゲ
ー
シ
ョ
ン
シ

ス
テ
ム
が
あ
り
ま
す
。
５
０
０
万
円
の

新
車
購
入
時
に
追
加
営
業
す
れ
ば
、
オ

プ
シ
ョ
ン
と
し
て
取
り
付
け
る
こ
と
に

あ
ま
り
抵
抗
は
な
い
で
し
ょ
う
。

一
方
、
既
に
所
有
し
て
い
る
車
に
新

た
に
装
着
す
る
と
な
る
と
、
費
用
対
効

果
を
慎
重
に
検
討
す
る
こ
と
に
な
る
で

し
ょ
う
。

数
字
の
置
き
換
え
も
有
効
で
す
。

●
提
案
13

「
死
亡
保
障
最
高
５
千
万
円
の
保
険
、

年
額
８
万
７
千
６
０
０
円
」
の
保
険
料

を
「
１
日
当
た
り
２
４
０
円
」
と
提
示

す
る
と
、
注
目
は
保
証
額
の
５
千
万
円

に
集
ま
り
ま
す
。

●
提
案
14

有
名
ソ
ム
リ
エ
が
選
ん
だ
金
賞
受
賞

の
ボ
ル
ド
ー
ワ
イ
ン
「
24
本
で
６
万
円
」

と
い
わ
れ
て
ピ
ン
と
こ
な
く
て
も
、「
毎

月
２
本
ず
つ
の
頒
布
会
で
月
額
５
千
円

で
は
い
か
が
で
し
ょ
う
か
」
と
す
る
と

ど
う
で
し
ょ
う
。

さ
ら
に
お
得
感
を
増
す
た
め
に
、
６

月
と
12
月
に
は
そ
れ
ぞ
れ
２
万
円
、
４

万
円
相
当
の
銘
醸
ワ
イ
ン
を
加
え
れ
ば
、

頒
布
価
格
を
月
額
１
万
円
に
で
き
る
ば

か
り
か
、
６
月
と
12
月
の
銘
醸
ワ
イ
ン

を
楽
し
み
た
い
た
め
途
中
解
約
率
も
減

少
す
る
こ
と
で
し
ょ
う
。
こ
こ
に
は
、

上
昇
選
好
と
い
う
「
楽
し
み
は
最
後
に

残
し
て
お
き
た
い
」
と
い
う
心
理
も
絡

ん
で
く
る
の
で
す
。

終
わ
り
良
け
れ
ば
…

こ
こ
ま
で
、
賢
い
消
費
者
に
対
し
て

ど
の
よ
う
な
ア
プ
ロ
ー
チ
を
す
べ
き
か

を
見
て
参
り
ま
し
た
。
し
か
し
な
が
ら
、

あ
く
ま
で
も
ポ
イ
ン
ト
は
良
い
も
の
を

正
当
に
評
価
し
て
戴
く
た
め
の
方
法
論

を
ご
紹
介
し
て
い
る
の
で
あ
り
、
も
と

よ
り
小
手
先
の
手
法
で
価
値
の
な
い
も

の
を
売
り
つ
け
る
た
め
も
の
で
は
あ
り

ま
せ
ん
。
そ
れ
で
は
事
業
と
し
て
の
継

続
性
が
な
く
、
ビ
ジ
ネ
ス
と
は
言
え
な

い
か
ら
で
す
。

で
は
、
既
に
購
買
さ
れ
た
お
客
様
に

正
当
な
評
価
を
し
て
い
た
だ
き
、
次
回

も
自
社
商
品
を
選
ん
で
い
た
だ
く
た
め

の
ポ
イ
ン
ト
を
ご
紹
介
し
ま
し
ょ
う
。

ピ
ー
ク
・
エ
ン
ド
の
法
則
と
い
う
の

が
あ
り
ま
す
。
物
事
に
対
す
る
好
悪
の

評
価
は
、
最
も
強
烈
な
経
験
（
ピ
ー
ク
）

と
最
後
の
経
験
（
エ
ン
ド
）
に
よ
っ
て

決
ま
る
と
い
う
も
の
で
す
。

●
提
案
15

レ
ス
ト
ラ
ン
の
コ
ー
ス
で
例
え
る
と
、

シ
ェ
フ
渾
身
の
メ
イ
ン
デ
ィ
ッ
シ
ュ
と

同
様
、
デ
ザ
ー
ト
が
非
常
に
重
要
と
な

る
で
し
ょ
う
。
ま
た
、
退
店
時
の
シ
ェ

フ
や
マ
ダ
ム
に
よ
る
見
送
り
も
嬉
し
い

も
の
で
す
。

●
提
案
16

ス
ー
パ
ー
で
の
長
い
レ
ジ
待
ち
も
、

「
あ
り
が
と
う
ご
ざ
い
ま
す
」
の
笑
顔
が

癒
し
に
な
り
、「
レ
ジ
待
ち
に
ご
協
力
い

た
だ
き
あ
り
が
と
う
ご
ざ
い
ま
す
」
と

い
う
一
言
を
添
え
た
無
料
の
キ
ャ
ン
デ

ィ
一
粒
が
良
い
後
味
と
な
る
か
も
し
れ

ま
せ
ん
。

最
後
に

か
つ
て
ク
ラ
イ
ス
ラ
ー
社
会
長
を
務

め
た
、
ア
イ
ア
コ
ッ
カ
氏
の
自
伝
に
登

場
す
る
エ
ピ
ソ
ー
ド
を
ご
紹
介
し
ま
し

ょ
う
。

車
を
販
売
し
、
納
車
１
ヶ
月
後
の
お

客
様
に
「
お
車
の
評
判
は
い
か
が
で
す

か
？
」
と
電
話
を
し
ま
す
。
す
る
と
、

自
ら
の
意
思
決
定
を
正
当
化
し
た
い
お

客
様
は
、「
皆
、
す
ご
い
と
言
っ
て
い
る

よ
」
と
答
え
る
の
で
す
。
質
問
が
「
お

車
の
具
合
は
い
か
が
で
す
か
？
」
で
あ

れ
ば
、
大
小
の
不
具
合
を
並
べ
た
て
ら

れ
る
こ
と
を
知
っ
て
い
た
か
ら
で
す
。

ど
う
や
ら
半
世
紀
以
上
も
昔
か
ら
、

消
費
者
心
理
は
あ
ま
り
変
わ
っ
て
い
な

い
よ
う
で
す
。
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